


品牌指引

一個多世紀以來，Hongkong Land 一直致力打造象徵卓

越的品牌。如今，我們以煥然一新的形象，繼續拓展業

務版圖，提升品牌知名度。

本指引帶你認識 Hongkong Land 品牌，包括我們的願

景、使命、故事和視覺形象。當中的內容有助我們更有

力地傳遞品牌故事。



品牌形象

我們的品牌形象，由各項經過精心構思的元素共同塑造。

從品牌敘事到視覺元素，每一項都經過設計，彼此配合，

形成鮮明而有力的品牌形象。





設計原則

這些是我們的設計價值觀，也是衡量、參照和評估設計決策的準則。



查看章節

品牌敘事

這是我們向世界講述的故事，勾勒出我們的願景、使命、價值觀和核心訊

息。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/narrative/index.html




查看章節

標誌

Hongkong Land 標誌歷久彌新，承載我們的傳承，亦能靈活呈現我們遍

及亞洲的業務。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/logo/index.html




查看章節

圖形標誌

我們的經典圖形標誌由傳奇設計師 Henry Steiner 創作，沿用至今已超過

50 年。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/symbol/index.html




查看章節

字體

我們的字體簡潔優雅。兩款字體相互配合，讓我們能以眾多語言溝通。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/typography/index.html




查看章節

色彩

我們的色彩組合以中性色調為基礎，體現簡約與優雅。品牌形象亦可運用

較鮮明的色調作點綴。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/colour/index.html




查看章節

版面

我們的版面系統善用留白，注重細節，營造高級質感。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/layout/index.html




查看章節

圖案

我們的動態圖案系統靈感源自城市中的路徑與交匯點，為品牌形象增添層

次與活力。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/pattern/index.html
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品牌敘事

這是我們向世界講述的故事，勾勒出我們的願景、使命、

價值觀和核心訊息。





品牌敘事

這是我們向世界講述的故事，勾勒出我們的願景、使命、價值觀和核心訊

息。







品牌標語商標

我們的品牌標語是商標。我們已在多個現有業務所在或有意進駐的司法管

轄區申請商標註冊。在所有相關司法管轄區成功取得註冊前，應在「體驗

為本」（Experience is central）標誌的右上角加上上標「TM」，告知第三

方或潛在侵權者，我們主張該標誌的權利。





關於我們

簡要介紹我們的業務。



簡短版本

Hongkong Land 專注打造以體驗為本的城市核

心。我們投資、管理和發展房地產，為亞洲城市的

核心地帶塑造跨越世代的面貌。

詳細版本

Hongkong Land 專注打造以體驗為本的城市核

心。

自 1889 年起，我們結合場所創新與卓越待客之

道，打造重新定義亞洲城市核心的目的地，足跡從

新加坡延伸至上海。



這些城市核心讓人倍感歡迎，吸引人們匯聚，持續

啟發一代又一代人。我們的物業組合涵蓋前瞻性的

辦公空間、文化、酒店款待及零售概念，並與世界

頂尖奢侈品牌攜手精心策劃。這種模式亦為不少同

業所仿效。

卓越、創新與待客之道，就是 Hongkong Land 帶

來的體驗。



核心訊息
這些對外訊息印證並兌現我們的承諾，傳達 Hongkong Land 為客戶帶來

的裨益。

以創新為基石
Hongkong Land 的故事，是一個多世

紀不斷創新的歷程。我們提出大膽新

思維，同時堅守最高品質標準。



以待客之道為本
每一座 Hongkong Land 建築都融入

貼心的待客之道。從歷久彌新的設

計、對細節的重視，到深厚的夥伴關

係，處處可見。



塑造亞洲城市核心
我們投資於體現城市文化的核心地

段。這些地段吸引人流與企業匯聚。



自 1889 年起，成就
卓越
具遠見的領導、毫不妥協的品質，以

及長遠承諾，是我們的堅持。

Hongkong Land 不斷追求訂立新標

準。



我們的願景
驅使我們前行的宏大目標。

我們相信，城市核心是連繫、啟

發與創新的重要源泉。





我們的使命

我們如何實現願景。

我們打造以體驗為本的城市核

心，為世世代代創造價值。





我們的價值觀

指引我們對內對外行事的原則。



不斷向前
我們以創新保持競爭優勢，贏得投資

者和客戶的信心。他們信賴我們能助

其保持領先。

行為準則：

我們勇於創新，探索嶄新方向，樹立

行業標準。

我們倡導大膽思考，不會輕易否定勇

敢的構想。我們鼓勵同事勇敢邁步向

前。

我們肯定 Hongkong Land 在產品上

的創新，並傳達這些創新如何惠及客

戶。

客戶信賴我們能為各方尋求最佳成

果。我們以解決方案為導向，專注取

得成效。



放眼世代
對品質的堅持是我們成功的基石。我

們以長遠目光傳承精湛工藝。

行為準則：

我們以持續推動可持續發展為傲，致

力為地球和社區帶來正面影響。

我們肩負長遠責任，對每件事都用心

以待。

我們不斷追求卓越，締造歷久彌新的

場所。對客戶而言，Hongkong Land

是品質的保證。

我們始終堅守誠信，持續贏得客戶信

任。我們信守承諾。





擔當橋樑
長久的關係成就長遠的業務。我們是

值得信賴的夥伴，促進同事與客戶之

間有意義的聯繫。

行為準則：

我們每個人都在鞏固 Hongkong Land

內外的聯繫。作為團隊，我們跨部

門、跨市場協作。

我們重視關係，願意付出時間，了解

客戶需要，成為支持他們的夥伴。

我們突破界限，付出更多，營造更鮮

明的地方特色。
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品牌語調原則

品牌語調體現我們在書面和口頭溝通中如何表達企業品牌

的個性。我們的個性鮮明：專注、可靠、振奮人心。準備

任何傳訊內容時，請謹記這些特質。





保持專注
我們堅定執行業務策略，凡事追求卓

越。我們是一個目標明確、充滿活力的

機構。我們追求頂尖水準，重視成果，

以解決方案為導向。這些特質體現在我

們的溝通方式上：

我們言簡意賅，直入主題。

我們使用主動句，而非被動句。例

如，寫「Hongkong Land 興建

Exchange Square」，而非

「Exchange Square 由

Hongkong Land 興建」。

我們避免含糊和籠統的說法，具體

指出我們的專業領域。

我們避免使用行話或縮寫，以免妨

礙理解。如須使用複雜術語，隨後

應附上簡明解釋。

我們不會在文案中堆砌形容詞和副

詞。



我們不只談對業務的影響，也說明

工作帶來的價值，以及對最終用

戶、受惠者或廣大社區的影響。

我們致力打造和維持頂級物業，表

達方式也應體現同樣標準。因此，

我們嚴格遵循品牌指引，並審閱材

料，確保文字質素。

例如，開頭可寫「我們正投資推行一項

計劃，將會帶來……」，而非

「Hongkong Land 欣然宣布，一項新

計劃即將展開，屆時我們將……」。



值得信賴
我們是負責任的企業，明白成功有賴夥

伴關係與協作。我們關懷所有社區、租

戶，以及我們聘用和服務的人。我們可

以透過語調彰顯這一點：

我們以平等夥伴的姿態溝通，尊重

並顧及每個人。

我們具備行業專業知識，但不假設

受眾已有相關認識，也不以居高臨

下的口吻說話。我們清楚解釋正在

做甚麼，以及為何這樣做。

我們以親切自然的方式寫作，直接

與受眾對話，使用日常用語，坦誠

表達。

我們用「我們」和「我們的團隊」

自稱，而非使用第三身。

我們把握機會突顯合作與共同努

力，肯定同事、租戶和夥伴的貢

獻。



我們真誠可信。談及承諾和目標

時，我們也列舉已採取的行動和目

前進展。我們不作無法證實的聲

稱，並留意絕對化的說法是否可能

引起爭議。

我們的業務遍及多個市場，經常面

向全球受眾，並希望贏得他們信

任。我們把握機會展示物業組合的

廣度。

我們花時間確保內容準確。發布

前，我們必定仔細核對傳訊內容。

翻譯後更要確保語意、原意和語調

準確保留。

我們在數據私隱和保密方面恪守最

高標準。

例如，與其只說「Hongkong Land 取

得卓越的企業業績」，不如以更具包容

性的措辭加入實例：「憑藉團隊的努

力，我們取得了［具體成果］。」



振奮人心
我們期待透過物業和業務，為未來世代

釋放價值。我們的傳訊內容應展現長遠

目光和抱負：

我們專注於頂級物業，打造以體驗

為主導、歷久彌新的城市中心。我

們選詞時經常提及體驗，並說明營

造場所的價值：這些城市中心如何

長久促進聯繫、啟發人心。

我們保持正面和熱忱，並按場合適

度表達。這樣的語言使我們更具吸

引力，也更平易近人。

我們著眼未來。提及傳承、歷史和

既有成就時，我們會連繫它們如何

支持下一步發展。

我們用事實說話，而非空泛宣稱。

我們以實例和證據展現領導力與自

豪感，不自誇，也不誇大。



我們發掘 Hongkong Land 在工作

和行動中創新、率先起步及開拓先

河的故事，讓人期待我們未來引領

的創新。

例如，我們把過去與未來連繫起來：

「Westbund Central 體現了

Hongkong Land 如何透過投資塑造城

市中心。正如我們逾一個世紀以來在香

港所做的事，它將為未來世代創造促進

聯繫、啟發人心的空間。」



一般最佳做法

清晰易明的訊息最容易被接受和記住。表達應盡量自

然。

謹記你的溝通對象。構思內容時，要考慮受眾會如何閱

讀或聆聽，不要假設他們已有相關認識。

思考如何讓內容更易消化。編排方式很重要：最重要的

訊息應放在前面，而非留到最後。

提示語、標題和項目符號有助清晰傳達訊息。

書面溝通中，長短句交替可讓內容更引人入勝，但應避

免句子過長。

避免資訊過量。數據可作佐證，但應有所取捨，並解釋

其相關性。

數碼內容更需要簡潔，因為爭奪注意力的內容眾多。可

考慮使用受眾可能在 Google 等平台搜尋的字詞。每次

只向受眾提出一項請求。社交媒體帖文應避免加入過多

帶連結的文字，例如單一帖文使用超過三個主題標籤。



英文寫作風格

使用英式英語拼寫，例如：

Recognise（而非 recognize）或 organise（而非

organize）

Organiser（而非 organisor）

Centre（而非 center）

Programme（而非 program）

Colour（而非 color）

Metres（而非 meters）

日期按日／月／年順序書寫，日期數字不加序數詞後

綴。例如，寫 8 July 2025，而非 8th July 2025。

金額前必須加上「$」，例如 HK$、US$ 或 S$，並清楚

註明幣種，如港元、美元或人民幣。縮寫不加句點。百

萬或十億金額寫作 HK$XXX million 或 HK$XXX billion。

am 和 pm 不加句點，數字與字母之間不留空格，例如

2am、4pm、7:45pm。

一至九以文字書寫；大於九的數字（10 或以上），以及

日期、地址和價格，使用阿拉伯數字。句首數字例外，

例如「公司成立九年後」。

平方呎使用 sq. ft（ft 後不加句點）；平方米使用 sq. m.

（m 後加句點）。

e.g.、etc. 和 i.e. 等縮寫須按示例加上句點。

當「the Company」指 Hongkong Land 時，Company

的 C 須大寫。

使用 Southeast Asia，不使用 South East Asia。

英文句號後、兩句之間須留一個空格。

避免在大段文字中全部使用大寫字母，以免難以閱讀。

一般而言，Hongkong Land（the Company）、人名、

稱謂、部門、職銜、建築物、城市、國家、機構及品牌

名稱的英文詞語應以大寫字母開首。

標題一般採用句首字母大寫，而非每個詞均大寫。例如

「體驗為本」（Experience is central），而非

「Experience is Central」。
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中文寫作風格

如需了解中文寫作風格及詞彙表，請點擊此按鈕。
了解更多
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標誌

我們的標誌象徵逾50年的信譽與卓越，歷久不衰，承載品

牌傳承。

一致地保留標誌周圍的留白、審慎運用色彩，並準確呈

現，有助標誌在各種情境下保持鮮明易辨。這亦能維繫其

尊貴形象，讓每個接觸點展現標誌原有的光彩。





標誌
我們的標誌

我們的標誌以古代漢字「壽」為靈感，體現歷久彌堅的

力量與傳承。

我們的標誌由「H」圖形及文字標誌組成。英文文字標

誌必須保留，並可因應所用市場加上其他語言。

下載標誌

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。

https://assetportal.hkland.com/web/566880b024b149d8/hongkong-land-logos/




標誌
語言版本

無論使用哪個標誌版本，均須保留英文文字標誌。

標誌版本應配合所用內容的語言。例如，內容以繁體中文撰寫時，應使用

繁體中文版標誌。





標誌
動畫

我們的動畫標誌專為瞬息萬變的數碼世界而設。

另備有雙語版本供使用。





標誌
留白空間

避免標誌周圍過於擁擠。放置其他元素時，須保留最少所需的留白空間。

所需的留白空間取決於標誌尺寸，以確保標誌與邊界及周圍元素保持足夠

距離。





標誌
縮放比例

標誌尺寸應按個別情況及用途決定。請遵循以下指引，確保標誌在各種應

用中的比例恰當。

標誌的理想高度應等於邊距或標誌留白

空間的高度。

標誌寬度不應超過版面寬度的50%。 標誌寬度不應小於版面寬度的25%。



標誌
最小尺寸

為確保清晰易讀及維持設計完整性，印刷品上的標誌寬度不得小於

35mm，數碼媒介上的標誌寬度不得小於80px。





標誌
擺放位置

標誌有三種主要擺放方式，方便靈活應用於不同媒介。





中性色

標誌只可使用中性色系的顏色，並應以黑色或白色為主。

將標誌置於圖像上時，應選用與背景有足夠對比的顏色。

標誌
色彩



強調色上的黑色標誌 強調色上的白色標誌



圖像上的白色標誌



標誌
錯誤用法

為保持一致，切勿以任何方式更改、修改或裝飾標誌。避免重新演繹或扭

曲標誌，以維持其完整性。

切勿沿垂直軸擺放標誌。 切勿單獨使用文字標誌而不配上圖形。 切勿以任何方式拉伸或扭曲標誌。



切勿更改圖形與文字標誌的組合方式。 切勿以標誌作為圖像邊框。 切勿為標誌加上描邊。



切勿在標誌上加上商標符號。 切勿重新製作標誌或將其改為斜體。



標誌
組合版本

以下框架說明如何製作雙語標誌版本。此系統可配合不同語言，同時保持

品牌一致性及使用彈性。

其他語言的文字標誌必須置於英文文字標誌上方。文字區域的整體寬度以

英文文字標誌為準。





組合版本

為確保標誌使用一致，請避免以下做法。



避免將文字標誌與圖形置中對齊。

切勿移動標誌任何部分的位置。



切勿簡化或移除標誌的任何組成部分。



標誌
合作夥伴

與合作夥伴標誌並列時，兩個標誌的尺寸應保持視覺平衡，避免任何一方

顯得過於突出。

標誌之間須保留相當於我們標誌圖形寬度或高度的間距。

合作夥伴

標誌尺寸



切勿將方形標誌設為與我們的標誌同

高。

如合作夥伴標誌明顯較高，切勿將其設

為與我們的標誌同寬。

合作夥伴標誌的高度不得超過我們標誌

的2.5x。

合作夥伴

橫向組合



合作夥伴

橫向組合



方形標誌的高度應約為我們標誌的兩

倍。

如寬版合作夥伴標誌與我們的標誌高度

相若，兩者寬度應一致。

直式合作夥伴標誌應比我們的標誌高。



標誌
標誌與品牌標語

標誌與品牌標語並列時，標誌須是最突出的元素。品牌標語應作輔助。

方案 1：

標誌與品牌標語置於同一基線，並以分隔線區分。





方案 2：

品牌標語與標誌位於同一基線，但靠向對側邊界。

方案 3：

品牌標語與標誌左對齊，並置於標誌下方的對側邊界。





標誌
Est.1889
我們以署名 Est.1889 彰顯悠久而不斷創新的歷史。此署名無須在每項應

用中出現，但可用來展現我們累積多年的經驗。



方案 1：

所有元素位於同一基線，並在版面上均勻分佈。

方案 2：

品牌標語置於標誌的對側邊界，年份則與品牌標語位於同一

基線。





標誌
部門標誌

在標誌旁加入團隊或部門名稱時，將間距縮減至標誌高度的50%，並以

Univers 排列名稱。





標誌
地區標誌

僅使用標誌的應用：

如應用中只有標誌，可將地區名稱置於標誌下方。加入地區名稱時，將間

距縮減至標誌高度的50%，並以 Univers 排列地區名稱。





其他應用：

如應用中除標誌外還有其他內容，可選用以下兩種方式。

第一種方式是按上述方法，將地區名稱與標誌組合。此組合必須是該應用

中唯一出現的標誌。每個版面切勿使用多於一個標誌。

第二種方式是以 Univers 或 Noto 排列 Hongkong Land 及地區名稱。這

些文字可與版面中的其他文案一同使用，但切勿直接放在標誌旁邊。



背書標誌

有關所有背書標誌及使用指引，請點擊此處按鈕參閱舊

版品牌指引。

背書標誌

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。

物業標誌
有關所有物業標誌及使用指引，請點擊此處按鈕參閱舊

版品牌指引。

物業標誌

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。
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圖形標誌

我們的標誌圖形由傳奇設計師 Henry Steiner 創作，沿用

至今逾50年。這個標誌性的 H 圖形，靈感來自建築物平面

圖、建築物之間的行人通道，以及象徵長壽的古漢字。

一致的留白、審慎的色彩運用和精準的執行，讓標誌圖形

在各種情境下保持鮮明。這亦能維繫其尊貴形象，並在每

個接觸點重現最初的光彩。





圖形標誌
動畫

動畫版標誌圖形為數碼世界而演變，為品牌形象注入生動而富表現力的動

態。





圖形標誌
結構

我們為數碼時代重新繪製標誌圖形，並以像素結構為設計考量。其佔用範

圍現為正方形。





圖形標誌
使用方式

標誌圖形是靈活的視覺元素，無須使用完整標誌也能代表品牌。這讓我們

在維持品牌辨識度的同時，靈活製作各類視覺素材。

單獨使用標誌圖形時，應在應用作品上或其旁邊展示公司名稱。





擺放位置
主視覺

作為主視覺時，標誌圖形應置於構圖中央的顯眼位置。





擺放位置
輔助位置

作為輔助元素時，標誌圖形應置於版面角落，並與邊界對齊。





圖形標誌
留白空間

標誌圖形周圍須保留以圖形尺寸為基準的留白。這能確保圖形與邊界及周

圍元素保持足夠距離，維持其突出效果和視覺完整性。





圖形標誌
縮放 — 最小尺寸
標誌圖形經精心設計，即使縮小使用仍清晰可辨。

建議最小寬度為螢幕顯示20 pixels，印刷品10 mm。





圖形標誌
色彩

標誌圖形只可使用中性色系的顏色，並應以黑色或白色為主。

置於圖片上時，應選用與背景有足夠對比度的顏色。

中性色背景



強調色上的黑色標誌 強調色上的白色標誌



圖像上的白色標誌

圖形標誌
圖示

所有社交媒體圖示及網站圖示均應使用標誌圖形。



圖示

結構





圖形標誌
錯誤用法
為保持一致，切勿以任何方式更改、修改或裝飾標誌圖形。避免重新演繹

或扭曲圖形，以維持其完整性。

切勿旋轉標誌圖形。 切勿為標誌圖案使用多種顏色 切勿以任何方式扭曲或變形標誌圖案
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字體

我們的字體歷久常新、優雅大方。兩款字體相輔相成，讓

我們能以多種語言溝通。





我們的字體

Univers 承載我們的傳承，而 Noto 讓我們能與全球溝通，支援超過

1,000 種語言。

英文及所有使用拉丁字母的語言均使用 Univers；其他語言則使用 Noto

全球字體系列。

如你的電腦未有以下字體，請聯絡 corpcomm@hkland.com.

mailto:corpcomm@hkland.com




所有內文主要使用字體的 Light 字重。

偶爾使用 Regular 字重作強調，並建立額外的層次。







以下示例展示如何在相同字級中運用不同字重，建立清晰層次。



以文字形式正確使用中文公司名稱時，字元「置」應使用 Noto Sans

JP。



以下示例展示如何以相同字重配合不同字級，營造鮮明的層次。



字體
排版樣式

以下指引說明不同字級的設定方式，以及如何建立層次感。



詞彙表
本節部分專業術語的說明。



英文





繁體中文





簡體中文





字體
雙語應用

通常需要同時使用兩種語言。以下示例展示兩種版面平衡的處理方式。

單欄：Univers + Noto Sans 雙欄：Univers + Noto Sans



使用 Noto 排版其他語言時，如出現拉丁字母，請全部保留使用 Noto，

切勿將拉丁字母改為 Univers。

多語言：Noto Sans 多語言：Noto Sans

字體
對齊方式

文字主要靠左對齊；內文較少或大型標題需要強調時，亦可置中。



對齊方式

標題

標題使用靠左對齊。 標題可置中，以加強強調效果。



對齊方式

內文

段落靠左對齊，提升易讀性。 避免段落置中，以保持版面整潔、專業。



避免段落靠右對齊，以保持文字流向一致。 切勿左右對齊文字，以免字距不均。



字體
錯誤用法

為確保成品質素，請避免以下做法。

切勿全部使用大寫字母 切勿為文字套用強調色 切勿使用不當的行距



切勿混用不同字重 切勿扭曲字體 切勿使用不當的字距

切勿將行距設定得過闊 切勿使用不一致的字重 切勿使用不一致的間距



切勿為文字加上外框

上一章 下一章
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色彩

我們的色彩組合以中性色調為基礎，體現簡約與優雅。品

牌形象亦可運用較鮮明的色調作點綴。





色彩
主要中性色

我們的色彩組合以一系列中性色為基礎，營造高雅精緻的形象，同時確保

不同應用中的文字清晰易讀。



色彩
主要強調色組合

主要強調色是中性色以外應用的預設用色。毋須為特定應用指定某一種藍

色，應按個別情況處理。







色彩
次要強調色組合

次要色彩組合提供多種強調色，可取代藍色使用。這些明亮活潑的色調與

中性色相配得宜。

除非用於資訊分類，否則每個版面只應使用一種強調色。











色彩
使用方式

不同的色彩配搭可營造不同的應用風格，因此應按應用中的訊息及內容選

擇色彩組合。







色彩
配色
色彩配搭必須保持一致，並盡量確保清晰易讀。



黑色置於淺色之上



白色文字置於深色之上



圖案可與文字使用相同顏色



如要突出訊息，可降低圖案與背景的對比

黑色文字置於帶有點綴色的實色圖案之上



配色

錯誤用法

不要配搭兩種點綴色 不要將點綴色置於黑色之上 不要將點綴色與對比不足的

中性色配搭

不要將點綴色置於中性色之

上



色彩
錯誤用法
應避免的配色示例。

不要在同一版面使用多種點綴色 不要將點綴色用於文字或標誌



不要將一種點綴色置於另一種之上 不要將點綴色置於圖像之上



色彩
淺色調

呈現複雜數據時，可組合使用不同的淺色調。務必確保所用顏色有足夠對

比，並同時只使用最多兩種核心顏色的淺色調。
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版面

我們的版面系統善用留白，注重細節，營造高級質感。





版面
概覽
概覽
網格

品牌識別沒有單一固定的網格。我們建議按應用需要調整基礎網格。內容

越多，網格便應越密，例如網站。

4 欄 6 欄 8 欄



概覽
間距

我們採用編輯設計的手法，善用留白，讓版面上的所有元素都有足夠空

間。





概覽
間距使用不當

不要將大型標誌與大型展示文字並用 確保版面內容有清晰的層次



不要讓文字只局部覆蓋圖像 不要將圖像置於圓形框內



不要讓版面過於擁擠 不要將內容放在不均勻或比例失衡的邊距內



版面
結構
結構
擺放位置

文字的位置應保持簡潔。大部分版面以左邊距上的一點為起點，再以此安

排其他內容。





結構
行長

行長是指文字框的寬度，應按個別情況調整。正文每行以約 8–11 個詞為

宜。



版面
文字與圖像

包含文字和圖像的版面應保持簡潔。避免版面過於擁擠，並確保圖像和文

字清晰可辨。

圖像上的文字 文字與圖像各佔 50:50



角落文字框（長篇內容） 疊加文字框（展示文字）



版面
圖像框架

品牌識別中的圖像可透過三種方式呈現。

滿版 矩形框內 斜角框內



版面
斜角圖像框架

圖像可置於源自品牌圖案中 30° 角的獨特斜角形狀內。這種方式適合在

同一版面展示多張圖像，但應節制使用。圖像仍應以矩形框呈現為主。

圖像框應以 30° 角裁切 每個形狀的兩邊必須延伸至版面邊緣以外，只顯示一個角。

這個角必須是 120°，由斜線與垂直線或反方向的 30° 斜線相

接而成。



斜角圖像框架
示例

形狀內的單張圖像 形狀內的兩張圖像



斜角圖像框架
錯誤用法

不要使用顯示多於一個角的框架 不要使用非 30° 角的框架



確保圖像框周圍有足夠空間 不要重疊兩個圖像框



版面
細節處理

要呈現精緻效果，文字排版的細節至關重要。以下示例說明設計系統中的

部分細節。



標題與副標題的字級應有鮮明對比 標題與副標題的字級應有鮮明對比



文字與數字形成鮮明對比 文字與數字形成鮮明對比



以不同深淺的文字建立層次 以不同深淺的文字建立層次
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圖案

我們的動態圖案系統靈感源自城市中的路徑與交匯點，為

品牌形象增添層次與活力。





圖案
簡介

所有圖案均由品牌符號構成。將符號置於 30 degree 等角網格上，再拆

分各個組件，便可創造出變化無窮的品牌紋理。





圖案
圖案風格

為進一步拓展圖案語言，可採用以下三種風格：

紋理圖案
示例

實色圖案
示例

透視圖案
示例



圖案
紋理圖案

在符號組件上加入紋理，以圓點代表人物、線條代表路徑與旅程，進一步

傳達城市生活的概念。

線條與圓點之間留有空隙，因此這種圖案適合疊加於影像或純色背景之

上。





紋理圖案
結構

製作圖案時，沿 X、Y 和 Z 軸分開各個組件。



中性色背景上的黑色   

紋理圖案
色彩

可透過色彩調整圖案的顯眼程度。同一圖案的所有元素每次只可使用單一

顏色。

紋理圖案的配色有所限制，以確保各項品牌應用保持一致。只可使用品牌

的中性色調。



重點色背景上的中性色 圖像上的白色標誌



錯誤用法

不要在影像上使用重點色圖案 不要在影像上使用黑色圖案



不要為紋理圖案使用重點色



紋理圖案
示例







紋理圖案
錯誤用法

不要用圖案遮蓋文字 不要在圖案周圍留白



不要令圖案過於密集 不要只用單一組件製作圖案



圖案
實色

實色圖案由三層組成：米白色背景、重點色圖層，以及不透明度為 60%

的白色覆蓋圖層。





實色圖案
構圖

實色圖案更接近品牌符號的形態，裁切亦更緊密。與紋理圖案相比，這些

圖形的位置變化較少。





實色圖案
色彩

中性色調 重點色



實色圖案
錯誤用法

不要調整覆蓋圖層的不透明度 不要為背景使用重點色



覆蓋圖層只可使用白色 不要將實色圖案疊加於影像上



實色圖案
示例







圖案
透視

透視圖案的靈感來自從地面仰望摩天大樓的視角。品牌符號以線條圖案填

充，並在 3D 空間中調整方向。





透視圖案
色彩

可透過色彩調整透視圖案的顯眼程度。這類圖案通常採用較含蓄的同色系

配色，並透過調整線條的透明度達致效果。

中性色／淺色重點色背景上的 15% 不透明度黑色 深色重點色背景上的 100% 不透明度黑色
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本文件中的照片由第三方提供，僅作示例用途，並非 Hongkong Land

所擁有。Hongkong Land 不聲稱擁有這些素材，亦不對任何未經授權

的使用承擔責任。對外使用時，使用者必須取得適當授權，或改用自有

素材。

攝影

好的照片能訴說故事，也能說服觀眾、改變想法並啟發行

動。以下指引概述如何為 Hongkong Land 建立引人入勝

的影像庫。

所有影像都應保持一致的調性與品質，以提升品牌應用的

效果及 Hongkong Land 的形象。





1. 景別
照片應運用不同景別訴說完整故事，從鳥瞰城市

景觀到展現人物體驗的近距離肖像。

注意事項：

以遠景交代環境，呈現 HKL 項目的規模及

公司在各大門戶城市的業務佈局。

以中景捕捉街道視角的城市面貌，也適合呈

現群體互動。

以特寫展現 HKL 場所的溫暖、待客之道及

對細節的講究。

五項考慮要素



2. 內容主題

城市
Hongkong Land 的業務遍及亞洲。城市景觀影像可展現我們的規模，並

交代所在地。

注意事項：

天氣十分重要：選擇藍天、光線溫暖的日子，或晴朗的夜晚拍攝。

嘗試不同構圖和景深，增加照片的視覺趣味。

避免拍攝骯髒的街道、粗糙雜亂的環境、灰暗天空、刺眼光線和煙

霾。





場所（室內）
這是展示我們打造的出色場所的機會。從獨特的建築細節，到精心捕捉的

日常片刻，我們希望展現 HKL 場所的活力和多元體驗。

注意事項：

以構圖突顯獨特的建築特色

捕捉日常生活，呈現人們在 HKL 場所的體驗

運用光線和倒影，營造優雅氛圍

局部拍攝室內空間，可呈現精緻的裝飾和物料質感。室內場景的照片

須有人物。





場所（外觀）
HKL 場所與所在城市緊密相連。這類攝影旨在展現本地文化，以及 HKL

場所如何融入城市。

注意事項：

展現建築物的最佳面貌：保持整潔，避免出現塗鴉、污漬或灰塵

捕捉光線、倒影與陰影的交錯，增添視覺趣味

呈現不同尺度和多種質感

避免畫面過於擁擠。優先選用具有空間感的照片

避免過度擺拍，力求自然真實





生活品味
我們希望呈現令人嚮往的生活品味：優雅、精緻，並充滿非凡體驗。展現

建築、美食、健康與養生的細節之美。

注意事項：

聚焦特別而非凡的時刻

盡量運用暖色調，並善用陰影

除了拍攝物件和環境，也應加入以人物為主的影像，展現卓越服務與

待客之道

營造自在舒適的感覺

涵蓋多元活動：美食、藝術、養生、健康





人物
場所的核心是人：幕後團隊、日常服務人員，以及每天在此享受生活的

人。人物肖像帶來個性和溫度，讓我們與受眾建立更深的聯繫。

注意事項：

捕捉自然的神情和情感

拍攝人物活動及與他人互動的情景，避免總是呈現獨處或靜態的畫面

在實際場所拍攝，而非使用純色攝影棚背景

盡量使用自然光，並可按需要使用簡單道具

營造親切、貼近人物的氛圍

避免僵硬、尷尬的企業式大頭照





活動
活動讓人們相聚。拍攝活動時，應捕捉現場氣氛、新建立的人際聯繫，以

及參與難忘活動的愉快體驗。

注意事項：

呈現活動規模和人群，尤其是製作規格較高的活動

以中景及特寫拍攝台上的講者

呈現觀眾的反應

捕捉群體互動，以人際關係和聯繫為焦點





3. 光線
光線是優質攝影的關鍵。結合自然光、倒影和富趣味的陰影，展現極致的

市中心體驗。

室內光線
注意事項：

運用附近窗戶透入的自然光

利用斑駁光影營造柔和氛圍

以模糊的前景元素營造景深

運用鮮明陰影，以及主體與背景之

間的強烈對比，營造戲劇性的光線

效果（可使用自然光或人工佈光）



室外光線
注意事項：

善用自然光捕捉真實瞬間

運用高對比光線，展現精緻格調並

提升奢華感

運用自然光突顯建築質感、形態和

細節



4. 造型

道具
注意事項：

挑選符合氛圍的道具，並考慮質感

和色彩等元素

選用工藝精湛、設計周到的物品

物件應有助於敘事。避免多餘細節

和擁擠的畫面



人物
注意事項：

選擇得體、經典而合身的服裝

優先選用中性色，並適度融入 HKL

品牌色彩

營造舒適低調的奢華感

避免使用分散注意力的服裝和配飾

避免大型標誌、品牌標識和複雜圖

案



5. 規格 提供高解像度及低解像度的最終影

像

提供高解像度影像（RAW +

300dpi），供印刷及數碼媒體使用

影像方向

同時拍攝直幅和橫幅照片

記錄拍攝地點

保留圖像（RAW + 300dpi），供日

後參考或署名，並用於印刷及數碼

格式。

構圖

拍攝環境時，採用寬敞的構圖，呈

現周圍細節。拍攝人物時，以合適

比例取景，突顯人物與空間的連

繫。構圖亦須方便後期裁切。

肖像使用授權書

拍攝對象須簽署授權書。記錄姓名

時，須格外留意拼寫是否正確。

錯誤用法
欠缺感染力的影像

雜亂擁擠

骯髒的街道

不相關的形狀或紋理

刻意擺拍或不自然



過分強調背景中不重要的細節

色彩過度飽和



影片內容
引人入勝的影片能講好故事，啟發觀眾

並引起共鳴。本指引着重周詳的構圖、

富動感的視角，以及沉浸式氛圍。影片

應保持色調一致、節奏流暢，並避免令

人分心的效果。這樣才能讓每段影片切

合品牌願景，留下深刻印象，並提升品

牌形象。



注意事項：

兼顧遠景、中景及特寫鏡頭。

嘗試以別具一格的視角呈現場景，

包括使用無人機拍攝。

運用光線、色調及優雅的鏡頭運動

營造氛圍。

調色須保持一致，讓畫面色彩略為

柔和，同時保留暖意。

避免使用縮時攝影或極慢動作效

果，尤其是有人物出現時。



規格

上一章 下一章

影片解像度

高解像度 4K

畫面比例

以 16:9 拍攝，但須預留 4:3 安全區

域，以便按需要裁切。

肖像使用授權書

拍攝對象須簽署授權書。記錄姓名

時，須格外留意拼寫是否正確。

記錄拍攝地點

供日後參考或為圖像署名。

原始檔案

提供各段影片的原始檔案。

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/pattern/index.html
file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/stationery/index.html


本文件中的照片由第三方提供，僅作示例用途，並非 Hongkong Land

所擁有。Hongkong Land 不聲稱擁有這些素材，亦不對任何未經授權

的使用承擔責任。對外使用時，使用者必須取得適當授權，或改用自有

素材。

物料組合

實體製作所用的物料，有助建立品牌在高端市場追求卓越

的形象。

物料的外觀及觸感須符合 Hongkong Land 的品牌調性。

選材時應仔細考量，以呈現奢華質感及對細節的重視。





物料組合

概覽

與整體品牌形象一樣，製作上須在傳統工藝與當代創新之間取得平衡。我

們希望大膽創作，同時保持精緻格調。物料應彰顯高級質感，但不流於鋪

張。



原則 1

高級質感

品牌建基於我們多年的經驗，製作過程

亦應體現這一點。

原則 2

層次感

我們的創新涵蓋不同層面，製作亦應反

映這一點。層次有助更深入地講述故

事。

原則 3

含蓄

我們的品牌大膽鮮明，但不張揚。我們

重視細節，審慎考量每個決定。



物料組合

紙材

我們精心挑選紙材，務求與現有色彩組合緊密配合。所有印刷品均應一致

使用這些紙材，以強化品牌的物料形象。

GF Smith

Colorplan

薄霧

GF Smith

Colorplan

霜白

GF Smith

Colorplan

蔚藍

GF Smith

Colorplan

藍寶石藍



GF Smith

Colorplan

鏽紅

GF Smith

Colorplan

緋紅

GF Smith

Colorplan

賽車綠

GF Smith

Colorplan

黃綠

GF Smith

Colorplan

糖果粉紅

GF Smith

Colorplan

中綠



紙材

信封

Conqueror 紙張

鑽石白織紋，120gsm

DL – 220mm(W) x 110mm(H)



物料組合

印刷工藝

印刷工藝對呈現品牌期望的調性至關重要。它為物料增添層次與精緻感，

突顯品牌的高級定位，並與我們製作的高質素宣傳品相配。

壓凸

壓凸工藝令印刷品更具質感，呈現精心

製作的效果。它讓我們在物料上留下品

牌印記，同時不干擾或分散對其他內容

的注意力。

透明物料

探索如何運用透明及半透明物料，以精

心設計的專屬方式呈現品牌視覺元素的

層次感。

燙箔

在適當情況下，可考慮以燙箔代替平面

彩色印刷。燙箔令印刷品更有層次，提

升其質感與價值。



上一章

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/applications/index.html


文具

本節展示品牌識別在各類文具上的應用。一致地運用品牌

識別，可確保品牌形象統一。



印刷文具



印刷文具
名片

名片採用優質加工工藝及紙材，以體現品牌形象。

為保持名片簡潔清晰，最多只應列出兩個電話號碼（直線電

話及手提電話）。

專業資格應緊接姓名，列於同一行。如同一行空間不足，所有專業資格均應

移至姓名正下方一行。只有經董事評估及批准為相關的專業資格，方可印於

名片上。

如職銜已包含部門名稱，則無須另列部門名稱（例如資訊科技部主管）。否

則，應另列部門名稱（例如高級應用系統經理，資訊科技部）。

PMP牌照號碼（如有）應列於職銜之後。持有PMC牌照的物業管理公司，應

將牌照號碼列於公司名稱下方。



名片 — 中英雙語姓名

尺寸

85mm(W) x 55mm(H)

紙材

GF Smith Colorplan Pristine White

350gsm

印刷工藝

「H」標誌無色壓凸

可編輯欄位預設格式 （正面）

姓名：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

職銜：Univers Light

字體大小 8pt / 行距 10pt

牌照及資格：Univers Regular

字體大小 5pt / 行距 8.5pt

公司名稱：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

聯絡資料：Univers Light

字體大小 7pt / 行距 8.5pt

可編輯欄位預設格式 （背面）

姓名：Noto Sans TC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 12pt

職銜：Noto Sans TC Light

字體大小 8pt / 行距 11pt



牌照及資格：Noto Sans TC Light

字體大小 5pt / 行距 12pt

公司名稱：Noto Sans TC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 11pt

聯絡資料：Noto Sans TC Light

字體大小 6.5pt / 行距 8.5pt

為確保中文

公司名稱在文字格式中正確顯示，

「置」字應使用

Noto Sans JP 字體。



名片 — 附地點的中英雙語姓名

尺寸

85mm(W) x 55mm(H)

紙材

GF Smith Colorplan Pristine White

350gsm

印刷工藝

「H」標誌無色壓凸

可編輯欄位預設格式 （正面）

姓名：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

職銜、部門及地點：Univers Light

字體大小 8pt / 行距 10pt

公司名稱：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

聯絡資料：Univers Light

字體大小 7pt / 行距 8.5pt

可編輯欄位預設格式 （背面）

姓名：Noto Sans TC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 12pt

職銜、部門及地點：Noto Sans TC Light

字體大小 8pt / 行距 11pt

公司名稱：Noto Sans TC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 11pt



聯絡資料：Noto Sans TC Light

字體大小 6.5pt / 行距 8.5pt

為確保中文

公司名稱在文字格式中正確顯示，

「置」字應使用

Noto Sans JP 字體。



名片 — 較長英文職銜示例

尺寸

85mm(W) x 55mm(H)

紙材

GF Smith Colorplan Pristine White

350gsm

印刷工藝

「H」標誌無色壓凸

可編輯欄位預設格式 （正面）

姓名：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

職銜、部門及地點：Univers Light

字體大小 8pt / 行距 10pt

公司名稱：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

聯絡資料：Univers Light

字體大小 7pt / 行距 8.5pt





名片 — 資格／牌照號碼

尺寸

85mm(W) x 55mm(H)

紙材

GF Smith Colorplan Pristine White

350gsm

印刷工藝

「H」標誌無色壓凸

可編輯欄位預設格式 （正面）

姓名：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

職銜及部門：Univers Light

字體大小 8pt / 行距 10pt

牌照及資格：Univers Regular

字體大小 5pt / 行距 8.5pt

公司名稱：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

聯絡資料：Univers Light

字體大小 7pt / 行距 8.5pt

可編輯欄位預設格式 （背面）

姓名：Noto Sans TC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 12pt

職銜、部門及地點：Noto Sans TC Light

字體大小 8pt / 行距 11pt



牌照及資格：Noto Sans TC Light

字體大小 5pt / 行距 12pt

公司名稱：Noto Sans TC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 11pt

聯絡資料：Noto Sans TC Light

字體大小 6.5pt / 行距 8.5pt

為確保中文

公司名稱在文字格式中正確顯示，

「置」字應使用

Noto Sans JP 字體。



名片 — 中國內地

尺寸

85mm(W) x 55mm(H)

紙材

GF Smith Colorplan Pristine White

350gsm

印刷工藝

「H」標誌無色壓凸

可編輯欄位預設格式 （正面）

姓名：Noto Sans SC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 12pt

職銜、部門及地點：Noto Sans SC Light

字體大小 8pt / 行距 11pt

公司名稱：Noto Sans SC Bold

字體大小 9.5pt / 行距 11pt

聯絡資料：Noto Sans SC Light

字體大小 6.5pt / 行距 8.5pt

可編輯欄位預設格式 （背面）

姓名：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt

職銜、部門及地點：Univers Light

字體大小 8pt / 行距 10pt

公司名稱：Univers Bold

字體大小 10pt / 行距 11pt



聯絡資料：Univers Light

字體大小 7pt / 行距 8.5pt



名片 — 行長

資訊的文字行長不得超過 9 欄，確保文

字與符號之間至少保留 1 欄空隙。





名片 — 留白

文字區塊周圍的最小水平留白為

3.5mm，確保文字不會過於擠迫，層次

亦保持清晰。



印刷文具
信紙

請使用提供的信紙範本，並確保根據所選語言使用正確

的檔案。

下載信紙

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。

https://assetportal.hkland.com/web/1ad677ee22d89975/hongkong-land-letterhead-templates/


信紙 — 英文

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Univers Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 1

頁尾

公司名稱：Univers Regular

字體大小 7.5pt

行距 1

說明文字：Univers Light

字體大小 5pt

行距 1

地址／聯絡資料：Univers Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 1



信紙 — 英文表格

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Univers Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 1

頁尾

公司名稱：Univers Regular

字體大小 7.5pt

行距 1

說明文字：Univers Light

字體大小 5pt

行距 1

地址／聯絡資料：Univers Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 1



信紙 — 英文表格第二頁

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Univers Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 1

頁尾

公司名稱：Univers Regular

字體大小 7.5pt

行距 1

說明文字：Univers Light

字體大小 5pt

行距 1

地址／聯絡資料：Univers Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 0.8



信紙 — 中文

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 0.8

頁尾

公司名稱：Noto Sans Regular

字體大小 7.5pt

行距 0.8

說明文字：Noto Sans Light

字體大小 5pt

行距 0.8

地址／聯絡資料：Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 0.8



信紙 — 中文表格

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 0.8

頁尾

公司名稱：Noto Sans Regular

字體大小 7.5pt

行距 0.8

說明文字：Noto Sans Light

字體大小 5pt

行距 0.8

地址／聯絡資料：Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 0.8



信紙 — 中文表格第二頁

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 0.8

頁尾

公司名稱：Noto Sans Regular

字體大小 7.5pt

行距 0.8

說明文字：Noto Sans Light

字體大小 5pt

行距 0.8

地址／聯絡資料：Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 0.8



印刷文具
新聞稿

新聞稿請使用提供的範本，範本包含圖像及更多展示標題的版面模組。



新聞稿 — 英文

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Univers Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 1

頁尾

公司名稱：Univers Regular

字體大小 7.5pt

行距 1

說明文字：Univers Light

字體大小 5pt

行距 1

地址／聯絡資料：Univers Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 1



新聞稿 — 中文

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 0.8

頁尾

公司名稱：Noto Sans Regular

字體大小 7.5pt

行距 0.8

說明文字：Noto Sans Light

字體大小 5pt

行距 0.8

地址／聯絡資料：Noto Sans Regular 或 Light

字體大小 6.5pt

行距 0.8



印刷文具
董事簡介

我們已為董事簡介製作範本，並預留位置放置相關人士的姓名、職務及肖

像。



董事簡介

尺寸

210mm(W) x 297mm(H)

紙材

請使用普通打印紙，Paper Conqueror

Diamond White Wove 則留作特別場合

使用。

可編輯欄位預設格式

姓名：Univers Regular

字體大小 24pt／行距 30pt

職銜：Univers Light

字體大小 10pt

行距 1

內文

Univers Regular 或 Light

字體大小 10pt

行距 1



印刷文具
致意卡

請根據致意卡收件人的語言，使用相應的語言版本。

下載致意卡

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。

https://assetportal.hkland.com/web/d7c1d0f1a6a49e65/hongkong-land-compliments-slip-templates/


致意卡 — 英文

尺寸

210mm(W) x 148.5mm(H)

紙材

Conqueror 紙張

Diamond White Wove

字體

Univers





致意卡 — 中文

尺寸

210mm(W) x 148.5mm(H)

紙材

Conqueror 紙張

Diamond White Wove

字體

Noto Sans



印刷文具
信封

信封備有有窗及無窗款式，版面設計則維持一致。



信封

尺寸

220mm(W) x 110mm(H)

（DL 有窗或無窗）

紙材

Conqueror 紙張

Diamond White Wove

字體

Univers





數碼文具





數碼文具
電子郵件簽名

用於電子郵件通訊結尾的所有必要聯絡及法律資料。

電子郵件正文的所有文字應設定為 10pt。分隔線應具

備響應式設計，並按視窗寬度縮放。標語橫幅的高度應

為 80px。

下載電子郵件簽名

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。

https://assetportal.hkland.com/web/1b5bb6fea133b3ae/hongkong-land-email-signature-and-guide/


電子郵件簽名
英文

尺寸

744px(W) x 1133px(H)

字體

Arial Unicode MS

頁尾

姓名：Arial Regular

字體大小 10pt

資歷：Arial Regular

字體大小：8pt

公司：Arial Regular

字體大小：12pt

圖說：Arial Regular

字體大小：8pt

地址／聯絡資料：Arial Regular

字體大小 10pt





電子郵件簽名
中國：區域級（跨城市）同事
英文

尺寸

744px(W) x 1133px(H)

字體

Arial Unicode MS

頁尾

姓名：Arial Regular

字體大小 10pt

資歷：Arial Regular

字體大小：8pt

公司：Arial Regular

字體大小：12pt

圖說：Arial Regular

字體大小：8pt

地址／聯絡資料：Arial Regular

字體大小 10pt





電子郵件簽名
中國：區域級（跨城市）同事
中文

尺寸

744px(W) x 1133px(H)

字體

Microsoft JhengHei

頁尾

姓名：Microsoft JhengHei Regular

字體大小 10pt

公司／城市：Microsoft JhengHei Regular

字體大小：12pt

圖說：Microsoft JhengHei Regular

字體大小：8pt

地址／聯絡資料：Microsoft JhengHei Regular

字體大小 10pt





電子郵件簽名
中國：城市級同事（英文）

尺寸

744px(W) x 1133px(H)

字體

Arial Unicode MS

頁尾

姓名：Arial Regular

字體大小 10pt

公司／城市：Arial Regular

字體大小：12pt

圖說：Arial Regular

字體大小：8pt

地址／聯絡資料：Arial Regular

字體大小 10pt





電子郵件簽名
中國：城市級同事
中文

尺寸

744px(W) x 1133px(H)

字體

Microsoft JhengHei

頁尾

姓名：Microsoft JhengHei Regular

字體大小 10pt

公司／城市：Microsoft JhengHei Regular

字體大小：12pt

圖說：Microsoft JhengHei Regular

字體大小：8pt

地址／聯絡資料：Microsoft JhengHei Regular

字體大小 10pt



數碼文具
Powerpoint 範本

我們已製作詳盡的 Powerpoint 範本，供製作簡報之

用。使用方法請參閱範本內的指引。

下載 Powerpoint 範本

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。

https://assetportal.hkland.com/web/4945d7605af89bc1/hongkong-land-powerpoint-template/




數碼文具
虛擬背景

我們已製作詳盡的 Powerpoint 範本，供製作簡報之

用。使用方法請參閱範本內的指引。

下載虛擬背景

使用前必須獲企業傳訊團隊批准。

圖案（紋理）

圖案（純色）

https://assetportal.hkland.com/web/49f8592e8d4a1fb5/hongkong-land-virtual-background/


圖片及標語

圖片

上一章 下一章

file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/photography/index.html
file:///tmp/hkl/hkland-brandguide/merchandise/index.html


應用

本節展示品牌識別在其他範疇的應用。



物業展示架——直向
尺寸

物料尺寸：312mm(W) x 429mm(H)

展示尺寸：298mm(W) x 412mm(H)

可編輯欄位預設格式

Univers Light

字體大小：75pt

Noto Sans Light

字體大小：75pt

物業展示架的標準英文字體為 Univers Light。中文字體為 Noto Sans

Light。

中英文資料均置於展示架左上角。

資料可使用黑色或色板中的中性色，視乎背景顏色而

定。

英文文字須置於中文文字上方。



物業展示架——橫向
尺寸

物料尺寸：429mm(W) x 312mm(H)

展示尺寸：412mm(W) x 298mm(H)

可編輯欄位預設格式

Univers Light

字體大小：65pt

Noto Sans Light

字體大小：65pt

物業展示架的標準英文字體為 Univers Light。中文字體

為 Noto Sans Light。

中英文資料均置於展示架左上角。

資料可使用黑色或色板中的中性色，視乎背景顏色而

定。

英文文字須置於中文文字上方。



上一章 下一章
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品牌商品

本節展示品牌識別在品牌商品上的應用。



襟章

尺寸

74mm(W) x 105mm(H)

紙材

Colorplan Mist 350gsm

別針

金色搪瓷飾面



水樽

尺寸

220mm(W) x 170mm(H)

*可印刷範圍

印刷工藝

PMS 2758 U





手提袋

尺寸

385mm(W) X 280mm(H) (500mm W/

handle)

物料

100% 毛氈

06 CHARCOAL



上一章 下一章
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Hongkong Land 標準簡介
英文

Hongkong Land 是主要的上市物業發展、投資及管理集團，專注在亞洲

門戶城市發展、持有及管理高端和頂級綜合物業，涵蓋甲級寫字樓、奢華

零售、住宅及酒店。Hongkong Land 管理的資產總值超過  US$50

billion。其營運中的頂級綜合物業可出租面積逾 1.97 million sq. m.，發

展中的可出租面積達 1.43 million sq. m.，旗艦項目遍及香港、新加坡及

上海。旗下物業取得業界領先的綠色建築認證，吸引全球頂尖企業及奢華

品牌進駐。Hongkong Land 創立於 1889 年，秉持長遠目光，與資本合

作夥伴共同作出重大投資，並集中發展最能為租戶、顧客及投資者創造價

值的物業組合。Hongkong Land Holdings Limited 以倫敦證券交易所為

主要上市地，並在新加坡及百慕達作第二上市。Hongkong Land 是

Jardine Matheson Group 的成員。



繁體中文

置地公司為大型上市的物業發展、投資及管理集團，專注於開發、持有或

管理位於亞洲主要城市的尊尚綜合物業，包括甲級寫字樓、高端零售、住

宅及酒店項目。置地公司管理超過500億美元資產，旗下高端及超高端綜

合地產組合包括營運中可出租面積逾 197萬平方米，以及發展中可出租面

積約 143萬平方米的物業組合，當中包括位於香港、新加坡與上海的旗艦

級項目。旗下物業獲得行業領先的綠色建築認證，吸引國際知名企業及奢

華品牌進駐。置地公司於1889年成立，秉持長遠發展視野，與資本夥伴

共同投入重大投資，並聚焦於能為租戶、顧客及投資者創造最大價值的資

產組合。置地控股有限公司在倫敦證券交易所擁有第一上市地位，同時亦

在新加坡及百慕達作第二上市。置地公司乃怡和集團成員之一。



簡體中文

置地公司为大型上市的物业发展、投资及管理集团，专注于开发、持有或

管理位于亚洲主要城市的尊尚综合物业，包括甲级写字楼、高端零售、住

宅及酒店项目。置地公司管理超过500亿美元资产，旗下高端及超高端综

合地产组合包括营运中可出租面积逾 197万平方米，以及发展中可出租面

积约143万平方米的物业组合。当中包括位于香港、新加坡与上海的旗舰

级项目。旗下物业获得行业领先的绿色建筑认证，吸引国际知名企业及奢

华品牌进驻。置地公司于1889年成立，秉持长远发展视野，与资本伙伴

共同投入重大投资，并聚焦于能为租户、顾客及投资者创造最大价值的资

产组合。置地控股有限公司在伦敦证券交易所拥有第一上市地位，同时亦

在新加坡及百慕达作第二上市。置地公司乃怡和集团成员之一。



SCPREF 標準簡介
英文

Singapore Central Private Real Estate Fund （「 SCPREF 」） 是

Hongkong Land 首個私募房地產基金，專注投資新加坡的頂級綜合商用

物業。基金成立時的初始投資組合包括四項位於濱海灣及濱海中心區的高

端商業資產。亞洲廣場1座、濱海灣金融中心第一及第二座、萊佛士碼頭

一號及萊佛士連道一號，均以全球領先的金融機構、科技、媒體及電訊企

業和專業服務公司為主要租戶。這些物業坐落於新加坡中央商務區的策略

性位置，連接多個地鐵站，周邊設有住宅、酒店、活動場地、零售及餐飲

設施。

繁體中文

新加坡核心私募房地產基金（「SCPREF」）是置地公司首個私募房地產基

金，專注投資新加坡的頂級綜合商用物業。基金成立時持有四項位於濱海

灣及濱海中心區的高端商業資產，包括亞洲廣場1座、濱海灣金融中心第

一及第二座、萊佛士碼頭一號及萊佛士連道一號。這些物業以全球領先的

金融機構、科技、媒體及電訊企業和專業服務公司為主要租戶。所有物業

均坐落於新加坡中央商務區（CBD）的策略性位置，連接多個地鐵站，

周邊設有住宅、酒店、活動場地、零售及餐飲設施。



簡體中文

新加坡核心私募房地產基金（「SCPREF」）是置地公司首個私募房地產基

金，專注投資新加坡的頂級綜合商用物業。基金成立時持有四項位於濱海

灣及濱海中心區的高端商業資產，包括亞洲廣場1座、濱海灣金融中心第

一及第二座、萊佛士碼頭一號及萊佛士連道一號。這些物業以全球領先的

金融機構、科技、媒體及電訊企業和專業服務公司為主要租戶。所有物業

均坐落於新加坡中央商務區（CBD）的策略性位置，連接多個地鐵站，

周邊設有住宅、酒店、活動場地、零售及餐飲設施。



Westbund Central 標準簡介
英文

Westbund Central 是集團歷來最大的單一投資項目，總投資額達 US$8

billion。項目位於上海徐匯濱江的策略性位置，提供約 1.7 million sq. m.

的優質綜合物業，預計於 2030 年前分階段落成。它是 Hongkong Land

優質商用物業「CENTRAL」系列的旗艦項目。項目涵蓋奢華零售空間、

甲級寫字樓、高端濱水豪宅、兩間酒店，以及超過 50,000 sq. m. 的文化

藝術場地。

繁體中文

上海西岸中環（Westbund Central）是置地公司歷來最大的單一投資項

目，總投資額達80億美元。項目位於上海徐匯濱江區，提供約170萬平方

公尺的優質綜合物業，預計於2030年前分階段落成。西岸中環是置地公

司「中環」系列優質商用物業的旗艦項目。項目涵蓋奢華零售空間、甲級

寫字樓、高端濱水豪宅、兩間酒店，以及超過5萬平方米的文化藝術場

地。



Hongkong Land 基金會
英文

Hongkong Land 基金會於 2020 年 11 月成立，前身為 Hongkong Land

HOME FUND，彰顯我們對宜居城市和充滿活力的社區的長遠承諾。基

金會秉承創新、營造場所及可持續發展的理念，聚焦「人」、「地方」及

「文化」三大相互關聯的範疇。我們透過這三個範疇促進社會參與和社區

發展，推動具意義的社會影響。我們致力應對長遠的社會經濟挑戰，改善

所服務社區的生活，在 Hongkong Land 營運的地方創造持久的正面改

變、提升福祉，並促進共同繁榮及社區韌性。

簡體中文

上海西岸中環（Westbund Central）是置地公司歷來最大的單一投資項

目，總投資額達80億美元。項目位於上海徐匯濱江區，提供約170萬平方

米的優質綜合物業，預計於2030年前分階段落成。西岸中環是置地公司

「中環」系列優質商用物業的旗艦項目。項目涵蓋奢華零售空間、甲級寫

字樓、高端濱水豪宅、兩間酒店，以及超過5萬平方米的文化藝術場地。



繁體中文

置地公司基金會於2020年11月成立（前稱置地公司家基金），彰顯我們對

宜居城市與充滿活力社區的長遠承諾。基金會延續我們在創新、地方營造

及可持續發展方面的傳承，聚焦三大相互連繫的核心支柱：人、地方與文

化。透過這三大支柱，我們推動公衆參與及社區發展，發揮促進深遠社會

影響的催化作用。我們致力回應長遠的社會經濟挑戰，並豐富我們所服務

社區中人們的生活——創造持久而正面的改變，提升福祉，並在置地公司

營運所在的各個地方促進共同繁榮與韌性。

簡體中文

置地公司基金会于2020年11月成立（前称置地公司家基金），彰显我们对

宜居城市与充满活力社区的长远承诺。基金会延续我们在创新、地方营造

及可持续发展方面的传承，聚焦三大相互连系的核心支柱：人、地方与文

化。透过这三大支柱，我们推动公众参与及社区发展，发挥促进深远社会

影响的催化作用。我们致力回应长远的社会经济挑战，并丰富我们所服务

社区中人们的生活——创造持久而正面的改变，提升福祉，并在置地公司

营运所在的各个地方促进共同繁荣与韧性。


